CONSUMO CULTURAL
practicas, habitosy comportamientos

El consumo cultural se ha transformado en una nueva forma de distincion socia
(Bourdieu:1989) entre los individuos, ya que los gustos, practicas y habitos culturaes
“marcan” simbdlicamente € lugar que se ocupa en la estructura socid, justificando
paraelamente @ status que tienen los diferentes sectores sociales y fortaleciendo las
barreras simbdlicas entre |os mismos.

Desde este punto de vista, el consumo cultural constituye un aspecto crecientemente
relevante para el andlisis de la desigualdad social y los procesos de fragmentacion urbana
que en los dltimos afios se han instalado en Montevideo asi como en otras ciudades
|atinoamericanas.

Por estas razones, €l andlisis del consumo cultura en los asentamientos en Montevideo que
aqui se presenta, pretende contribuir a los estudios existentes gportando una arista nuevade
andlisis de los aspectos culturales de la desigualdad social. El estudio se realizd a partir de
una encuesta representativa de la poblacion de asentamientos en la ciudad de Montevideo
realizada en 2006.

El trabajo analiza el consumo cultura en una perspectiva amplia que incluye, por una parte
las diversas préacticas, comportamientos y hébitos culturaes de quienes viven en los
asentamientos de Montevideo. Por otra parte se incluyen datos sobre la infraestructura
cultural doméstica que contextualiza la disposicion o no alas précticas y la regularidad del
coNsumo.

El informe también incluye opiniones y deseos de los encuestados sobre la oferta cultural a
la que acceden y sobre sus propias opciones culturales ahondando en las razones que
encuentran pararealizar 0 no algunas précticas.

Laestructuradel informe se divide en dos partes.

Laprimerade cinco secciones. Primero, se analizan los gustos musicaes y la posesion de
discos o casetes en el hogar. En segundo lugar, se presentan los datos sobre el hébito de
lectura de libros, diarios o revistas y en particular se profundiza en el habito de lectura de
libros, los géneros preferidos, asi como en la disposicion de libros en el hogar. En tercer
lugar, se redliza una aproximacion a consumo televisivo analizando las caracteristicas del
mismo Y las opiniones que le merece la television nacional, asi como aquello que desearia
ver en television. En cuarto lugar, se presentan los datos de asistencia a cine 'y las razones
por las cuales no se asiste con mayor regularidad. Por Ultimo se analiza €l consumo de
Internet, en relacion a acceso y tipo de consumo.

En la segunda parte se presentan tres temas: espectaculos en vivo, el contacto con el artey
por ultimo el uso del tiempo libre.



En el primero, sobre espectaculos en vivo, se presentael consumo de espectaculos de
teatro, egpectaculos de danza, conciertos o espectéculos musicales y espectaculos de
Carnaval.

En segundo lugar, se consideran distintos aspectos del contacto con el arte. Seindagala
asi stencia a museos, muestras o exposiciones de arte; latenencia de fotos, afiches o
imagenes en €l hogar del encuestado y la participacion en clases de pintura, misicay
manualidades entre otras y la pertenenciaaagun grupo que redice actividades artisticas.

En tercer lugar se presentan |as actividades que desarrollan durante el tiempo libre.

Estos datos se presentan caracterizados a partir de las variables clasicas de andlisis. sexo,
tramo de edad, nivel educativo y nivel socioecondmico. Adicionalmente se incorporo en
algunos casos € tiempo que viven en e asentamiento cuando aportaba informacion
relevante parala diferenciacion del consumo cultural.

Por otra parte, se presentan comparaciones con los datos aportados por la Encuesta de
Comportamiento y Consumo Cultural de los Uruguayos también realizada en el marco del
Observatorio de Politicas Culturales de la Facultad de Humanidades y Ciencias de la
Educacion, comparando datos a nivel naciona y en Montevideo y sus zonas —diferenciadas
por nivel socioeconémico-.



I. LOSGUSTOSMUSICALES
De mitosy realidades

Los gustos musicales han sido tradicionalmente un indicador de distincion social entre
sectores sociales. De acuerdo a Pierre Bourdieu (1989) es e gusto cultura que mas
discrimina entre grupos socides. En este sentido, resulta particularmente interesante
analizar cuales son las preferencias musicaes en los asentamientos de Montevideo.

De acuerdo a los datos aportados por los encuestados, se constata que el gusto por la
cumbiay la musica tropical/salsa convoca un amplio porcentgje de poblacién -al canzando
el 21.7% cada una y- superando el 40% la suma de ambos tipos musicales préximos en su
ritmica y contenidos. Se puede sefidar que cuatro de cada diez personas en los
asentamientos de Montevideo prefieren la musica tropical/salsa-cumbia (exactamente el
43.4%). Pese aello, el gusto por este tipo de masica no es mayoritario, o cua confirmaque
actualmente los sectores populares en Montevideo no se vinculan lineamente a un solo
género musical en particular.

En segundo lugar de las preferencias se ubica la musica folklérica que es elegida por la
quinta parte de la poblacién (19%). Debe recordarse gque este género fue el preferido por la
poblacion a nivel nacional en la encuesta redlizada en 2002 (Achugar et al: 2003),
sefialando larelevancia que € folklore tiene sobre los gustos transversalmente ala posicion
socid. La centralidad de las expresiones tradicionales vinculadas a la identidad cultural
nacional se manifiesta de esta forma a partir de un género como el folklore que contindia
vigente en | as preferencias de |os uruguayos también en e caso de |os asentamientos.

En tercer lugar aparece el rock and pop que abarcaun 11.1% de los gustos musicales en los
asentamientos. Evidentemente, la presencia del rock and pop esta influenciada por la
poblacion joven que tiene fuerte incidenciademogréfica en |os asentamientos.

Se destaca a continuacion el gusto por la musica clésica que acanza un 5.6%, lo cua
constituye un aspecto a destacar para el reconocimiento de la diversidad de gustos de estos
sectores de poblacién en Montevideo.



Grafico 1. Preferencias musicales (primera mencion)
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Nota los porcentgjes se presentan sin decimales.

El andlisis de los datos por sexo revela que el universo masculino tiene una predileccion
menos acentuada por la cumbia y la musica tropical-salsa, ya que en conjunto ambas
expresiones gpenas superan la tercera parte de las preferencias del grupo (35.8%). Una
cuarta parte de los varones gustan de lamusicafolclorica (24.4%) y una sexta parte prefiere
el “rock and pop” (15%). En forma minoritaria, también se pronuncian por la misica
popular, tipica/tango y musica clésica

El principa aspecto a destacar en relacion a los gustos musicaes femeninos es que ellos
refuerzan el gusto mayoritario del grupo ya que la opcion por la masica tropica-salsa 'y
cumbia -de forma agrupada- representa el 50.2% de |as preferencias musicales. Al parecer,
el gusto por el género tropical —incluyendo la cumbia es fundamentalmente femenino. A
diferenciade los varones, el gusto de ellas es menor por lamusica folcléricay mayor por la
musica melédica o romantica (14.5% y 12.7% respectivamente).

Adicionamente debe destacarse que existen diferencias en cuanto a gustos entre 0s sexos,
aun en aguellos donde los niveles de preferencia son bajos, tales como la misica tipica-
tango donde los varones duplican sus opciones de gusto frente a las mujeres (5.2% y 1.8%
respectivamente) y también en el caso del rock-pop donde los varones concentran un 15%
de preferencias mientras las mujeres solo eligen esta opcidn en un 7.7%.



Cuadro 1. Gustos musicales (primera mencién) por sexo

Sexo

Masculin¢ Femenind Total
M Usica clasica 6,2% 5,0% 5,6%
Tipica/Tango 5,2% 1,8% 3,4%
Folklérica 24 4% 14,5% 19,1%
Popular 5,2% 2, 7% 3,9%
Melddica 3,6% 12,7% 8,5%
i Tropical/Salsa 19,7% 23,5% 21,7%
Susle. | Cumbia. 161%  26,7%  21,7%
usta | Marcha 1,0% 5% A%
PriMera ja77/Blues 5% 5% 5%
i M Usica Brasilefiz 2,1% 1,4% 1,7%
M urga/Carnaval 1,0% ,5% A%
Candombe ,5% 2%
Rock/Pop 15,0% 7,7% 11,19
Otro 1,8% 1,0%
No sabe/no contesta ,5% 2%
Total 100,09 100,09 100,09

El nivel educativo afecta sustantivamente las preferencias musicales. Entre aquellos que
cuentan con primaria, se confirman los patrones de preferencia sefialados anteriormente
donde la musica cumbia-tropical y salsa ocupa el primer lugar con un 45.5% de las
opciones. En segundo lugar se ubicalamusica folclérica abarcando ala quinta parte de los
encuestados de nivel educativo primario. La musica melddica es la que ocupa €l tercer
lugar con el 8.6% de las preferencias.

Quienes accedieron al nivel secundario expresan un perfil similar, sin variantes sustantivas.
Aquellos que cuentan con educacion terciaria muestran un patron de gustos diferente: es el
rock and pop que concentra las mayores preferencias musicales dentro del grupo,
acanzando el 40% de las opciones. La musica folclérica por su parte reline la quinta parte
de las opciones dentro del grupo de mayor nivel educativo. La musica cumbia-tropica y
salsa gpenas concentrael 13.4% de los gustos.



Si observamos con detenimiento, el patron de gustos culturaes de este sector de mayor
nivel educativo dentro de los asentamientos es inverso a de quienes cuentan con menor
capital educativo. Puede afirmarse también que es similar a los gustos musicaes de las
zonas | y 1l de Montevideo realizado en la Encuesta Nacional en 2002, que corresponde a
las zonas de nivel socioecondmico alto y medio respectivamente.

Cuadro 2. Gustos musicales (primera mencién) por nivel educativo

_ Nivel Educativo
Primaria |Secundari¢ Terciaria| Total
MUsica clasca 5.9% 5.3% 6.7% 5.6%
Tioica/Tanao 5.3% 1.9% 3.4%
Folklorica 19.8% 18.7% 20.0% 19.2%
Pobular 3.2% 4.3% 6.7% 3.9%
Meladica 8.6% 7.7% 13.3% 8.3%
, . | Trooical/Salsa 21.4% 23.4% 6.7% 21.9%
;'ugﬁ'ga Cumbia 241%|  211%|  67%|  21.9%
justa | Marcha 1.4% 1%
Primera j5,7/Blues 5% 5% 5%
NI (1 sica Brasilefia | 2.1% 1.4% 1.7%
Muraa/Carnaval 1.4% 7%
. Candombe 5% ,2%0
Rock/Pon 6.4% 12.4% 40.0% 10.7%
Otro 2.1% 1,0%
No sabe/no contesia 5% 2%
Sl 100004 100.004 10000 10000

En este sentido debe destacarse que e perfil de edad de la poblacidn de asentamientos en
Montevideo es sustantivamente joven. Adicionalmente, s analizamos los datos
relacionados a las preferencias musicales y su distribucion por grupos de edades surge que
los jovenes (ubicados en un tramo de edad entre 15 y 29 afios) son mayoritariamente
seguidores de la musica cumbia-tropical-salsa que en conjunto representa el 56.6% de las
preferencias del grupo juvenil. Resulta interesante que en los jovenes el gusto por la
cumbiamusica tropical-salsa, sea tan acentuado. Luego le sigue el rock-pop que concentra
un 21.3% de los gustos musicales de los mas jovenes.



Los adultos mantienen una cierta predileccion por la musica cumbia-tropical-salsa que en
total alcanza el 37.3% de las preferencias pero ademés expresa un interés marcado por la
musica folclorica que es mencionada por la cuarta parte del grupo adulto (24.5%). La
musica melddica (9.5%) y la musica popular (6.8%) son minoritarias, a igua que quienes
gustan de lamusicaclésica (5.9%) y del tango-tipica (4.1%). Tampoco cautiva a este grupo
de edad lamusicade rock and pop que goenas a canza el 4.5% de las opciones musicales.

Los de mayor edad -quienes tienen 60 0 més afios de edad-, presentan un perfil de gustos
musicales diferenciado frente a los otros grupos. En primer lugar, surge la opcion por la
musica folclérica que cautiva el 44% del grupo etario. En segundo lugar, una quinta parte
elige el tango-musica tipica como preferenciamusical. LamUisicatropical-salsay la cumbia
en conjunto suman apenas e 16% mientras la musica clasica expresa un aumento
sustantivo frente a los otros grupos de edades, duplicandose y adcanzando el 12% de las
preferencias musicales de quienes tienen 60 y mas afios de edad.

Cuadro 3. Gustos musicales (primera mencién) por tramos de edad

Tramos de Edad
15-29 30-59 | 60 mas| Total

M Usica clasica 4,1% 5,9% 12,0% 5,6%
Tipica/Tango 4,1% 20,0% 3,4%
Folkldrica 8,3% 24 5% 44.0% 19,1%

Popular ,6% 6,8% 3,9%

Melddica 7,7% 9,5% 4,0% 8,5%

s Tropical/Salsa 20,7% 241% 8,0% 21,7%
g"u‘ffga Cumbia.. 349% 1329  80%  21,7%
gusta Marcha ,6% ,9% ,7%0
Sﬁ(relnrgi%rr? Jazz/Blues 9% 5%
M Usica Brasilefie 1,2% 2,3% 1,7%

M urga/Car naval 1,4% 7%
Candombe ,6% ,2%0
Rock/Pop 21,3% 4.5% 11,1%

Otro 1,4% 4,0% 1,0%

No sabe/no contesta ,5% ,2%0

Total 100,09 100,09 100,09 100,09




Por ultimo, de acuerdo a nivel de ingresos también existen diferencias entre los gustos
musicales.

Lamitad de quienes tienen menores ingresos (menores a$ 4000 pesos uruguayos) prefieren
la musica cumbiatropical o sdsa (ya que agrupadas suman 50.5%), siguiendo en
preferencias, la musica folclérica que capta el 13.5%. Por otra parte, quienes cuentan con
un ingreso medio, que se ubica entre los $4.000 y $6.000 pesos uruguayos mensuales
también dan preferencia ala misica tropical-salsay cumbia que agrupadas llegan a 41.4%
de las opciones de este subgrupo.

Es de destacar el incremento dentro de este grupo del gusto por la muasica folclorica que
supera la quinta parte de las preferencias (21%). Quienes tienen mayores salarios en los
asentamientos, correspondientes a $6.000 o mas mensualmente modifican en cierta medida
la intensidad de las preferencias, aunque el orden de opciones no se adtera
substancia mente.

Cuadro 4. Gustos musicales (primera mencioén) por tramos de ingresos familiares

Tramos de ingresos familiares
Entre
Hasta$ | $4.000-| Masde$
4.000 $6.000 6.000
pesos pesos pesos Ns/Nc Total

M Usica clasica 5,3% 6,9% 4,9% 6,3% 5,6%
Tipica/Tango 3,4% 3,4% 3,9% 3,4%
Folklérica 13,5% 21,8% 30,4% 6,3% 19,1%

Popular 4,8% 2,3% 3,9% 3,9%

Melddica 9,6% 8,0% 5,9% 12,5% 8,5%

e Tropical/Salsa 20,7% 27,6% 20,6% 12,5% 21,8%
dusle. | Cumbia. 208%  138%  98%  375%  218%
gusta | Marcha 0% 2,0% 1%
Sﬁg'nrgi%rrf Jazz/Blues 2,0% 5%
M Usica Brasilefic 1,9% 2,3% 1,0% 1,7%

M urga/Car naval 1,1% 1,0% 6,3% , 7%
Candombe 2% 204
Rock/Pop 8,7% 11,5% 13,7% 18,8% 10,9%

Otro 1,4% 1,1% 1,0%

No sabe/no contesta 1,0% ,2%%

Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09




El gusto mayoritario por lamisicacumbiay tropica-salsa que se evidenciaba en los grupos
de menores ingresos se reduce para el grupo de mayores ingresos, |legando aun 30% de las
preferencias. Igua mente este tipo de musica continlia siendo |a favorita de todos los grupos
de acuerdo al ingreso individual. Adicionalmente, la diferencia en cuanto a los ingresos
expresa un matiz interesante en la masica folklorica que aumenta sus adherentes y llega a
30% de las preferencias.

Cuadro 5. Gustos musicales (primera mencion) por tiempo que vive en €l
asentamiento

Tiempo que viveer
asentamiento
Hasta5
afos Masde5
(inclusive) afos Total

MUsicaclasica 8,2% 4,9% 5,6%
Tipica/Tango 3,5% 3,4% 3,4%
Folklérica 15,3% 20,1% 19,19

Popular 4,7% 3,7% 3,9%

Melddica 5,9% 9,1% 8,5%

i Tropical/Salsa 22 4% 21,6% 21,8%
Sele | Cumbia. 279 2104  218%
gusta | Marcha 9% A%
(PrIMera Jazz/Blues 1,2% 3% 5%
M Uisica Brasilefiz 2,4% 1,5% 1,7%

M urga/Car naval ,9% %
Candombe 1,2% 2%
Rock/Pop 7,1% 11,9% 10,9%

Otro 2,4% ,6% 1,0%

No sabe/no contesta ~ 1,2% 2%

Total 100,09 100,09 100,09

El tiempo de residenciaen el asentamiento también sefiala algunas diferencias en los gustos
musicales. Para aquellos que hace 5 afios que viven ali aparece mas marcado €l gusto por
la musica tropical-salsa (22.4%) y cumbia (24.7%) que entre ambos acanza practicamente



el 47.1%. Lamusicafolkloricagustaa 15.3% de quienes viven en los asentamientos en los
ultimos 5 afios. Resulta significativo que el 8.2% guste de lamusicaclésica

Por otra parte, quienes viven en el asentamiento hace mas de 5 afios, también prefieren la
musica tropical-salsa (21.6%) y cumbia (21%) aungue en una relativa menor proporcion
(42.6%). La musica folklorica es elegida también por una quinta parte de la poblacion
(20.1%). Adicionamente, el rock and pop tiene relevancia en los gustos musicales pues es
sefidlado por e 11.9%. La musica melddica por su parte concentra €l 9.1% de las
preferencias.

NUmero de discos o casetes

El nimero de discos o casetes entre la poblacion es relativamente ata ya que lamitad de la
poblacion manifiesta que tiene a menos 10 discos o casetes: el 43.6% tiene entre 11-50, el
6.6% tiene entre 51-100 y el 2.2% tiene mas de 100. Luego, &l 28% sefiala que tiene menos
de 11 y una quinta parte de la poblacion manifiesta no tener discos o casetes propios
(19.5%).

Gréfico 2. Namero de discos o casetes en €l hogar
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El modo de obtencién del ultimo disco o casete fue fundamentamente la compra, que
supera el 50% (53%) y quienes manifiestan haberlos recibido en préstamo que llegan al
19% de los entrevistados. Por otra parte, quienes mencionan recibirlos de obsequio
acanzaron précticamente la sexta parte (14%) de la poblacion.
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Grafico 3. Modo de obtencion del tltimo disco
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De acuerdo a los datos, la musica constituye un gusto que se practica con cierta intensidad
en los asentamientos a partir de la disposicion en el hogar de los discos y casetes.
Adicionamente, se tiende a elegir la mlsica que se quiere escuchar a partir de la compra de
los discos y casetes, o cual supone priorizar esta compra por sobre otras opciones.
Paralelamente, el gusto por lamusicalleva a que se activen los mecanismos de préstamos a
partir de redes de amigos.

I1.LECTURA
De hébitos y capitales heredados

Lecturadelibros, diarios o revistas

La préctica de leer ha experimentado grandes transformaciones en los ultimos afios. El
trdnsito de la cultura letrada a la cultura audiovisual ha colocado en el centro de las
discusiones cuanto y queé se lee, asi como quienes leen, qué motivos los acercan alalectura
y fundamentalmente bajo qué formatos lo hacen.

A este respecto, es de destacar que casi las dos terceras partes (65%) de quienes viven en
asentamientos en Montevideo sefialan leer libros, diarios o revistas con ciertaregularidad (a
veces 44%, casi siempre o siempre 21%). Este nivel de aproximaciéon a la lectura es
relativo, ya que debe considerarse que da cuenta de diversos formatos de lectura posibles a
partir de tres agentes tan diversos como los libros, lasrevistas y los diarios.
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Grafico4. Lecturadelibros, diarios o revistas
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Adicionalmente, existe una diferenciacion en el nivel de lectura en los asentamientos
asociado d capita cultura. En este sentido, en el caso de los asentamientos de Montevideo
el estudio confirma que €l nivel educativo incide positivamente en los hébitos de lectura.
Quienes acanzaron educacion primaria presentan menores indices de lectura habitua
(siempre o casi siempre) en relacion a quienes tienen mayor nivel educativo. La lectura
habitual se ubica en el 18.2%, lo cual contrasta con los h&bitos de quienes acanzaron
educacion terciaria. En este grupo, la lectura es un habito cotidiano que supera a 50%
(53.3%).

Grafico 5. L ectura habitual (sempre o casi siempre) delibros, diarioso revistasde
acuerdo al nivel educativo
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Por otra parte, aquellos que tienen nivel educativo secundario no se diferencian
sustantivamente de quienes accedieron aun nivel primario de educacion formal en el habito
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cotidiano de leer aun cuando alcanzan un porcentagje un poco mayor del 21.5% al responder
gue leen siempre o casi siempre libros, diarios o revistas.

Cuadro 6. Leelibros, diarios o revistas segun nivel educativo

Nivel Educativo
Primaria Secundarii Terciaria Total
Siempreo cas siempre 18,2% 21,5% 53,3% 21,2%
L eelibros A Veces 32,6% 54,1% 33,3% 43,6%
diarioso | Cas nunca 16,09 11,0% 6,7%|  13,1%
revistas | yace afios que no 9,1% 5% 4.4%
No 24,1% 12,9% 6,7% 17,8%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09

Al andlizar lalecturade acuerdo ala edad surge que se trata de un habito que se manifiesta
con mayor intensidad en los adultos (30-59 afios). Més de la cuarta parte de la poblacion de
este tramo etario (26.8%) sefida que lee “siempre o casi siempre” libros, diarios o revistas.
Por otra parte, los jovenes que sefidlan leer “siempre o casi siempre” acanzan la sexta parte
del grupo (16%).

Cuadro 7. Leelibros, diarios o revistas segun tramos de edad

Tramos de Edad
15-29 30-59 | 60 mas| Total
Siempreo cas siempre 16,0% 26,8% 12,0% 21,5%
L ee libros. A Veces 50,3% 38,2% 40,0% 43,2%
diarioso | Cas nunca 107%  150%  16,0%  13,3%
revistas Hace afios gue no 1,8% 5,9% 8,0% 4,3%
No 21,3% 14,1% 24,0% 17,6%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09
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Por otra parte, €l nivel de lectura habitual (*siempre o casi siempre’) se incrementa con los
ingresos familiares: mientras menos de la sexta parte de quienes tienen menores ingresos
lee habitualmente (14.4%), quienes tienen mayores ingresos relativos (més de $6000 en el
hogar) duplican esta proporcion (el 29.4% manifiesta que lee siempre o casi siempre).

Cuadro 8. Leelibros, diarios o revistas segin tramos de ingresos familiares

Tramos de ingresos familiares

Entre
Hasta$ | $4.000-| Masde$
4.000 $6.000 6.000
pesnS pesos pEesos Ns/Nc Total

Siempreo cas siempre 14,4% 28,7% 29,4% 25,0% 21,5%
L ee libros| A veces 442%  414% 4319  438%  433%
diarioso | Cas nunca 13,5% 12,6% 11,8% 18,8% 13,1%
revistas | Hace afios que no 5,8% 4,6% 2,0% 4.4%
No 22,1% 12,6% 13,7% 12,5% 17,7%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09

Los habitos de lectura también presentan diferencias por sexo. Las mujeres leen en mayor
proporcion que los varones en todas las categorias. Més de los dos tercios de las mujeres
lee con frecuencia: la lectura habitual acanza la cuarta parte de las mujeres (el 24.9 %) y
aquellas que leen “aveces’ llegan casi alamitad del grupo (46.6%), sumando entre ambas
categorias el 71,5%.

Por su parte, entre los varones existen diferencias mayores. Por una parte, algo mas de la
mitad, el 57% lee (siempre, casi siempre (17.6%) 0 a veces (39.4%)). Por otra parte, €
43% restante sefida o bien no leer casi nunca (14.5%), o que hace afios que no lo hace
(4.7%) o manifiesta que no lee (23.8%). Obsérvese que el porcentgje de varones que
declara no leer dcanza la cuarta parte del grupo y duplica a las mujeres (23.8% y 12.2%
respectivamente).
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Cuadro9. Leelibros, diarios o revistas por sexo

Sexo
M asculin¢ Femenind Total
Siempreo cas siempre 17,6% 24.9% 21,5%
Leelibros A veces 39,4% 46,6% 43,29
diarioso | Cas nunca 14,5% 12,2% 13,3%
revistas | Hace afios que no 4,7% 4,1% 4,3%
No 23,8% 12,2% 17,6%
Total 100,09 100,09 100,09

También resulta interesante sefialar que la lectura de libros, diarios o revistas presenta
pequefias diferencias de matices entre quienes viven hace mas o menos de 5 afios en el
asentamiento. El 69% de quienes viven en el asentamiento de forma relativamente reciente
(hasta 5 afios) sefidla que siempre o0 casi siempre lee. Entre quienes hace més tiempo que
viven en el asentamiento el porcentaje de lectura es algo menor, pero sustantivo igualmente
acanzando € 63. 8% de la poblacion del grupo.

Lalectura con menor nivel de regularidad (“nunca’) es mayor entre quienes viven hace mas
de 5 afios en e asentamiento y acanza a la sexta parte del grupo. Los “nuevos pobladores’,
aquellos que llevan en el asentamiento hasta 5 afios tienden a leer més y por tanto, sdlo el
5.9% seubicaen lacategoria“casi nunca’.

Es diferente la situacidn entre aquellos que sefidan “hace afios que no leo”, donde existe
mayor porcentaje entre los nuevos pobladores (8.2%) que quienes viven hace mas tiempo
en el asentamiento (3.4%).

Por dltimo, la lectura no es un hébito incorporado para un sector de alrededor de la sexta
parte de la poblacién de los asentamientos, independientemente del tiempo que haga que
residen ali: para quienes viven en los asentamientos de forma reciente (hasta 5 afios) el
porcentaje de personas que declaran no leer es de 16.5%, quienes viven en el asentamiento
hace mas de cinco afos el porcentge acanza el 18%, por lo cua, no existe una diferencia
sustantiva en esta categoria
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Cuadro 10. Leelibros, diarios o revistas segun €l tiempo quevive en el asentamiento

Tiempo quevive e
asentamiento
Hasta 5
~afios Masde5
(inclusive) arios Total
Siempreo cas siempre  18,8% 22,3% 21,5%
diarioso | Cas nunca 59%| 149%  13,1%
revistas | yace afios que no 8,2% 3,4% 4,4%
No 16,5% 18,0% 17,7%
Total 100,09 100,09 100,09

Razones de no lectura

Cuando se cuestiona sobre las razones por las cuales no se lee -entre quienes hace afios o
nunca leen- surgen varios aspectos que se manifiestan como razones de desmotivacién. En
primer lugar mas de la mitad del grupo acusa no gustar o no tener interés por la lectura
(59%). En segundo lugar, el 19% menciona la escasez de tiempo como factor relevante. En
tercer lugar, aparecen como motivos las dificultades fisicas, la pérdida del héabito y las
limitaciones del aprendizaje que en un extremo expresan el no saber leer. El 4% sefiala que
le cuestaleer, el 10% que tiene problemas en lavistay el 8% declarano saber leer.
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Gréfico 6. Razones por las cuales no se lee (entr e quienes hace afios que no leen o
nunca leen)
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Si se andlizan estos datos con mayor detenimiento y a través de diversas variables surgen
algunas claves de andlisis sobre el perfil de quienes no leen.

En primer lugar, € nivel educativo constituye un aspecto relevante de definicion del perfil
de no lectores. Algunos sectores minoritarios de la poblacion en asentamientos con niveles
bajos de educacion forma han perdido el hdbito de lalecturaen lavida cotidiana.

Gréfico 7. Distribucién por nivel educativo de la poblacion en asentamientos que no
lee habitualmente (entr e quienes hace afios que no leen o nunca leen)

Terciaria
1.1%

Secundaria
30.8%

Primaria
68.1%
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A este respecto, entre quienes habituamente no leen (hace afios que no leen o nunca lo
hacen) el 68% acanzo nivel primario, el 31% tiene secundaria y solo € 1% acanzd
educacion terciaria.

En este sentido, quienes acanzaron nivel primario son quienes manifiestan como razon
principal de ausencia de lectura que “no les gusta hacerlo”, en un porcentagje relativamente
importante que se ubica en la cuarta parte de la poblacion (24.6%).

Gréfico 8. Distribucién por tramos de ingresos familiares de la poblacion en
asentamientos que no lee habitualmente (entre quienes hace afos que no leen o nunca
leen)
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De acuerdo al nivel de ingresos también se puede sefidar la asociacion entre mayor capital
econdémico y la mencion de factores no asociados a gusto o interés, ante la ausencia de
lectura. Las dos terceras partes (64%) de quienes habitualmente no leen son quienes se
ubican en el tramo de menores ingresos familiares (menos de $ 4000 pesos mensual es).

¢Leleenlibros, diarioso revistas?

Dada la existencia de sectores de poblacion que no lee habitua mente por diversas razones
que incluyen desde no sabe leer o tener dificultades para ello (fisicas por motivos de salud o
de préctica por pérdida del hébito y escasa formacion educativa formal), se pregunto
adicionalmente s “le leen libros, diarios o revistas’ como forma dternativa de
aproximacion alalectura
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En este sentido, s0lo un 4% sefidd que “le leen” libros, diarios o revistas, mientras la
mayor parte de quienes no leen afirman nuevamente que no les gusta o no tienen tiempo.

Lectura delibros
La lectura de a menos un libro anualmente alcanza casi ala mitad de la poblacién de los
asentamientos (47%), sumando entre quienes declaran leer un libro a afio 15.8%, 2 0 3

libros (15.8%) y més de 3 libros (15.8%). La mitad restante sefidla no leer ningun libro &
ano (52%).

Grafico 9. Lecturadelibros

uno

16%

203

Ningun libro al afio, 16%
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Més de 3
16%

En relacion ala Primer Encuesta Nacional de Consumo Cultural a nivel nacional en 2002,
el porcentge para el total del pais sobre frecuenciaregular de lectura de libros (lee varios o
agun libro a afo) alcanzaba e 57% de la poblacion del pais. En Montevideo, las
diferencias en el habito de la lectura de libros eran relevantes entre quienes vivian en
diferentes zonas y se estratificaba claramente en relacion a nivel socioeconomico.

Resulta interesante que de acuerdo a estos datos para quienes vivian en la zona costera (de
mayor nivel socioecondémico) el porcentaje de poblacion que no leia era apenas del 10%
mientras en la zona de menor nivel socioecondmico alcanzaba a la tercera parte de la
poblacion. (Achugar et al: 2003, 55) En asentamientos, el porcentagje de quienes no leen en
2006 es sustantivamente mayor, superando levemente alamitad de la poblacion.
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Grafico 10. Distribucién de quienes no leyeron ningun libro el altimo afo
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El perfil de quienes leen libros indica que los jovenes son quienes fundamentalmente lo
hacen y en mayor proporcién. Es posible vincular estalecturaa sistema educativo formal.

Cuadro 11. Numero delibros que lee al afio de acuerdo a tramos de edad

Tramos de Edad
1529 | 30-59 | 60 mas| Total
Ninguno 1649 1949  240%  18,5%
Uno 182%  142%  160%  16,0%
Libros| 23 15204  171%  80%  157%
QUeeC Masded 164% 1560  120%  157%
No lee 32,1% 32,79  400%  32,9%
Ns/Nc 1,8% 9% 1,2%
Total 100,0% 100,04 100,04 100,09

De hecho, s se andliza la lectura de libros por nivel educativo surge que entre quienes
alcanzan primaria, los niveles de ausencia de lectura son altos (el 44% declara no leer y
adiciondmente el 17.6% afirma no leer ningun libro a afio). En este grupo, mientras
quienes leen mas de tres libros a afio son una minoria (apenas el 12.1%). Por otra parte,
quienes han accedido a educacion secundaria leen algo més que el grupo anterior pero no se
distancian sustantivamente.

De forma contrastante, mas de las dos terceras partes de quienes accedieron a educacion
terciaria (66.7%) leen més de tres libros a afio. La lectura de libros entre quienes tienen
mayor nivel educativo es habitua para un sector importante de este grupo, confirmando la
relacion entre el habito de lecturay el capital cultural.
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Cuadro 12. Namero de libros que lee al afio de acuerdo al nivel educativo

Nivel Educativo
Primaria Secundari{ Terciarig Total
Ninguno 17,6% 20,4% 18,39
Uno 14,3% 17,9% 6,7% 15,89
Libros| 543 115%  199%  133% 1589
g.” §r~']§e Masded 12,1% 15,4% 66,7% 15,89
No lee 44,0% 24, 4% 13,3% 32,99
Ns/Nc ,5% 2,0% 1,3%
Total 100,09 100,09 100,09 100,0¢

La mayor o menor lectura de libros expresa algunas diferencias entre los sexos. Por una
parte las mujeres leen mas que los varones (el 25.9% de las mujeres no leen, mientras que
el 40.7% de los varones no lo hacen).

Adicionamente, las mujeres leen con mayor frecuencia que los varones o en mayor
intensidad ya que el 18.9% de las mujeres sefial 6 leer mas de 3 libros en €l Ultimo afio en
relacion al 12.2% de los varones.

Cuadro 13. Namero delibros que lee al afio por sexo

Sexo
Masculin Femenin( Total
Ningunc 18,59 18,49 18,59
Uno 11,69 19,89 16,09
Libros 263 14894  165% 1579
g.” g%o Masde3 12,29 18,99 15,79
No lee 40,79 25,99 32,99
Ns/Nc 2,1% ,5% 1,29
 Total 100,094 100,04 100,09

Al andlizar lalectura de libros por tramos de ingresos surge que existe relacion entre unay
otra variable. Por una parte, entre quienes se ubican en € tramo de ingresos familiares de
hasta $4.000 pesos mensuaes la lectura no es un habito incorporado a las précticas
culturales cotidianas. Més de la mitad de este subgrupo de menores ingresos no lee
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habitual mente libros: el 37% declara“no leer” y e 19% sefiala que no leyod ningun libro en
el Ultimo afio. Por otra parte, quienes tienen un saario mayor (de mas de $6.000 mensuaes
por hogar) leen més libros comparativamente: el 23% sefida leer dos o tres libros al afio y
el 19% més de tres.

Cuadro 14. Libros que lee al afio segin tramos de ingresos familiares

Tramos de ingresos familiares
Entre
Hasta$| $4.000-| Masde$
4.000 $6.000 6.000
pEDS peEnS pesos Ns/Nc Total
Ninguno 19,3% 20,2% 15,0% 21,4% 18,5%
Uno 15,3% 17,9% 16,0% 14,3% 16,0%
Libros 23 144%  131%  230% 15,8%
QUeleC Masdes 124%  179%  100%  286%  158%
No lee 37,1% 29,8% 26,0% 35,7% 32,8%
Ns/Nc 1,5% 1,2% 1,0% 1,3%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09
Tipodelibros

El tipo de libros que se lee en los asentamientos es heterogéneo. En primer lugar se
mencionan novelas y cuentos que superala sexta parte de lapoblacion de los asentamientos
en Montevideo (16.5%). Le sigue poesia (5.8%) y religion (5.6 %). Luego se ubica la
lectura de biografias y memorias (4%). Por Ultimo, resulta interesante que se lea alin en una
proporcién minoritaria libros de humor, cocina, jardineria, autoayuda, salud, ensayos,
estudios cientificos entre otros.
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Gréfico 11. Tipo delibrosque se lee
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Tal vez, esta heterogeneidad tenga que ver por una parte con gustos especificos y con las
politicas editoriales ya que coinciden en cierta medida con la propuesta temética que ofrece
el mercado en las librerias. Por otra parte, puede expresar el consumo de “lo que hay”,
como sefid aba Susana Dominzain para el caso del Interior de Salto en un estudio anterior
(Achuger et al: 2003).
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Cuadro 15. Tipo de libros que se lee mas (primera mencion) de acuerdo al nivel

educativo
Nivel Educativo
Primaria Secundarii Terciaria Total
Novelas/cuentos 11,8% 20,6% 20,0% 16,5%
Poesia 4,3% 7,7% 5,8%
Teatro 1,0% ,5%0
e 19% 200%  17%
Biografias, memorias... 3,2% 4,8% 20,0% 4,6%
Tipo de -Humor 3,7% 4,3% 3,9%
libroslee Arte, cine.... 5% 6,7% %0
?;J?ismer Cocina, jardineria..). 1,6% 2,4% 1,9%
mencién) Salud 1,1% 1,9% 6,7% 1,7%
Autoayuda 2,1% 2,4% 13,3% 2,7%
Religion 7,0% 4,8% 5,6%
Otros 4,3% 4,8% 4.4%
No leelibros 17,1% 19,6% 17,8%
No lee 42 8% 23,4% 13,3% 31,9%
Ns/Nc 1,1% ,5%6
Total 100,09 100,09 100,09 100,09

Si analizamos €l tipo de lectura en relacion al nivel educativo surge que existen agunos
tipos especificos de gustos u opciones que son considerados por los distintos subgrupos de
acuerdo a la formacién. Por ejemplo, entre quienes acanzaron primaria 'y secundaria las
novelas y cuentos constituyen la opcion predilecta. También quienes tienen nivel primario
y secundario leen poesia, aungue en niveles minimos a nivel estadistico. Por otro lado,
para quienes accedieron a secundaria la opcion por la poesia es mayor (7.7%) en relacion a
quienes acanzaron primaria (4.3%).

En cuanto a quienes dcanzaron nive terciario, puede sefidarse que leen habitualmente
novelas y cuentos (20%) asi como gparecen Otros géneros que son minoritarios en las
opciones de los otros grupos de acuerdo a nivel de estudios: los ensayos y estudios
cientificos (20%), biografias y memorias (20%) asi como arte, cine (6.7%), salud (6.7%) y
autoayuda (13.3%).

Las diferencias en cuanto a las préacticas mas 0 menos heterogéneas en € género de lectura
podria relacionarse a las limitaciones de acceso a materiaes diversos, el desconocimiento
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de los mecanismos que diversas ingtituciones publicas (estatales y Ong’s) tienen para el
préstamo de materiaes y/o la debilidad del habito de innovacién y blusqueda de aternativas
de lectura. Para confirmar estas hipotesis serian necesarios otros estudios que profundizaran
en las razones por las cuales la lectura tiende a ser relativamente homogénea en
asentamientos.

Asimismo, de acuerdo a los datos gportados por la encuesta puede sefidarse una cierta
tendencia a que las précticas se limiten o se amplien de acuerdo al nivel educativo. En este
sentido, podria sefidarse que la educacion formal proporciona herramientas de orientacion
cultura para los individuos en la busqueda de material y es un factor de incidencia en el
gusto cultura, asi como en ladisposicion alainnovacion de contenidos.

Lalectura de libros de acuerdo a sexo sefida una cierta preferencia de las mujeres por las
novelas y cuentos en relacion a los varones, asi como la lectura de poesias que también
constituye un género mas leido por mujeres.

También surge la lectura de religion como un indicador relevante para el andlisis del
consumo de libros de las mujeres ya que el nivel de lectura si bien es bgjo constata la
presencia de précticas religiosas en Montevideo que generalmente tienden a ser
consideradas minoritarias y de lazos débiles con sus fieles. La adquisicion de hébitos de
lectura religiosa muestra como estos lazos se forta ecen incorporando una préctica cotidiana
religiosa en el uso del tiempo libre que contrasta con e imaginario laico que
tradicional mente se hatenido como hegemonico en la ciudad.
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Cuadro 16. Tipo delibros que se lee mas (primera mencion) por sexo

Sexo
M asculin¢ Femenind Total
Novelas/cuentos 11,4% 20,8% 16,4%
Poesia 2,1% 9,0% 5,8%0
Teatro ,9% ,5%0
il 26%  9%|  1,7%
Biografias, memorias... 5,7% 4,1% 4,8%
Tipo de |- Humor 5,2% 2,1% 3,9%
libroslee Arte, cine.... ,5% ,5% ,5%
?;;?ismer Cocina, jardineria..). ,5% 3,2% 1,9%
mencion) Salud 1,0% 2,3% 1,7%
Autoayuda 2,1% 3,2% 2,7%
Religion 3,6% 7,2% 5,6%0
Otros 6,2% 2, 7% 4,3%
No leelibros 18,1% 17,6% 17,9%
No lee 39,9% 24,9% 31,9%
Ns/Nc 1,0% 5%
Total 100,09 100,09 100,09

De acuerdo al tramo de edad surge que €l tipo de libro més leido son las novelas y cuentos.
Los jévenes leen novelas (18.3%), poesia (7.7%) y humor (4.7%). Por otra parte, los
adultos leen novelas y cuentos (15%), religion (7%) y poesia (5%). Los adultos mayores
(60 y mas afios de edad) leen novelas y cuentos en proporcidn similar a los demés grupos
de edad y luego leen en mayor proporcion en relacion a los demés grupos etarios religion

(129%).
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Cuadro 17. Tipo delibros que se lee més (primera mencion) de acuerdo a tramos de
edad

Tramos de Edad
15-29 30-59 | 60 mas, Total
Novelas/cuentos 18,3% 15,0% 16,0% 16,49
Poesia 7,7% 5,0% 5,8%
Teatro 1,2% ,5%
S 30% 9% 1,7%
Biografias, memorias... 5,3% 4,5% 4,0% 4,8%
Tipo de Humor 4, 7% 3,6% 3,9%
libroslee Arte, cine.... 1,2% 2%0
EB?iSmer Cocina, jardineria..). 1,8% 2,3% 1,9%
mencion) Salud 1,8% 1,8% 1,7%
Autoayuda 2,4% 3,2% 2, 7%
Religion 2,4% 7,3% 12,0% 5,6%
Otros 3,0% 5,5% 4,0% 4,3%
No leelibros 16,0% 18,6% 24,0% 17,99
No lee 31,4% 31,4% 40,0% 31,99
Ns/Nc ,9% ,5%0
Total 100,09 100,09 100,09 100,09

Adicionamente, € tipo de libros que se lee es diferente entre quienes tienen menores y
mayores ingresos. Entre quienes tienen menores ingresos las novelas y cuentos son los
géneros mas elegidos. En este grupo se destaca que existe un cierto interés por la poesia
(8.7%).

Entre quienes tienen ingresos medios también existe una preferencia importante por las
novelas y cuentos, mientras que luego surge la lectura de libros reigiosos, lo cua
constituye un aspecto novedoso a destacar a igual que se constatd parael caso femenino.

Por otra parte, entre quienes tienen mayores ingresos, el 21.6% lee novelas-cuentos y

también aparece como género de lectura las biografias y memorias (8.8%). Otros géneros
aparecen en todas | as categorias pero en una proporcién minoritaria.
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Cuadro 18. Tipo delibros que se lee més (primera mencion) de acuerdo al tramo de
ingresos familiares

Tramos de ingresos familiares
Entre
Hasta$ | $4.000-| Méasde $
4,000 $6.000 6.000
pesos pesos pesos Ns/Nc Total

Novelas/cuentos 13,5% 17,2% 21,6% 18,8% 16,59

Poesia 8,7% 3,4% 2,0% 6,3% 5,8%

Teatro 1,0% 5%

Sl 5% 11%  49% 1,7%

Biografias, memorias... 2,9% 5,7% 8,8% 4,8%
Tipo de Humor 3,8% 2,3% 5,9% 3,9%
libroslee Arte, cine.... 1,0% 5%
EB?iSm ar g Cocina, jardiner fa.... 1,4% 1,1% 3,9% 1,9%
mencion) Salud 1,4% 1,1% 1,0% 12,5% 1,7%

Autoayuda 1,0% 4,6% 4,9% 2, 7%

Religion 5,3% 10,3% 2,0% 6,3% 5,6%

Otros 4,3% 4,6% 3,9% 6,3% 4.4%

No leelibros 18,8% 19,5% 14,7% 18,8% 17,99

No lee 36,1% 28,7% 25,5% 31,3% 31,79

Ns/Nc ,5% 1,0% ,5%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,09

¢Coémo obtuvo €l dltimo libro?

Mas de la mitad de quienes leyeron a menos un libro el dltimo afio (53.4%) sefidaque el
mecanismo por el cua accedio a mismo fue a través del préstamo. Este dato sugiere que
existe una forma adternativa e informal de préstamos a partir de redes de amigos y
familiares que opera como facilitador del materia de lectura y que adicionamente este
mecanismo es tanto 0 més utilizado que las bibliotecas de la ciudad —uso que no tiene un
carécter generalizado entre esta poblacion-.

Adicionamente, sdlo la cuarta parte de la poblacién compro el dltimo libro que leyo y €
18.7% sefiala que se lo regalaron.
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Gréfico 12. Como obtuvo el ultimo libro
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Tenencia de libros
La posesién de libros en el hogar revela otra arista del capital cultural. En este sentido, los

datos muestran que gpenas una cuarta parte de la poblacion (26%) que vive en
asentamientos manifiestano tener ningun libro en su casa.

Gréfico 13. Posesion de libros en el hogar
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En contraste, |as tres cuartas partes de la poblacion que vive en asentamientos declara tener
libros en el hogar diferenciandose en cuanto a la proporcién. Por una parte, estan aquellos
que cuentan con menos de diez libros que representan un tercio de la poblacion de
asentamientos (34.8%). Por otra parte, aquellos que tienen entre 11 y 50 libros acanzan €l
29%. Seria interesante ahondar en estudios posteriores, en qué tipo de libros son los que se
encuentran en los hogares, dado lo tradicional de las opciones sefidladas en cuanto a los
géneros de | ectura habitua mente elegidos.

Por ultimo, quienes tienen mas de 50 libros constituyen una minoria pero ain asi es

destacable que el 8.5 % cuente con este nimero de libros en su casa (el 6.1% tiene entre 51
y 100 librosy el 2.4 101 0 més).
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El 31.8% de quienes hace menos de cinco afios que viven en asentamientos no tiene libros
en € hogar. A diferencia, el porcentgje de quienes no tienen libros entre quienes viven hace
mas de cinco afios en estas zonas de la ciudad (mas de 5 aflos) es el 24.4%.

La posesién de libros en el hogar varia de acuerdo al nivel educativo. Una tercera parte de
quienes tienen educacion primariano disponen de libros en el hogar.

Cuadro19. Posesién de libros en el hogar de acuerdo al nivel educativo

Nivel Educativo
Primaria Secundari{ Terciaria Total
No 33,2% 21,5% 26,0%4
Tiene MenosdelD 34,8% 35,9% 20,0% 34,84
ensu | 11a50 23,0% 33,5% 46,7% 29,2
casa | 512100 5,9% 5,7% 13,3% 6,1%6
s o 1,1% 24%  200%  2,4%
Ns/Nc 2,1% 1,0% 1,5%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09

Por contraste, e 100% de quienes han accedido a educacion terciaria poseen libros en el
hogar; destacandose que un tercio del grupo posee mas de 50 libros (el 13.3% tiene entre
51-100 libros, el 20% 100 0 més).

Estos datos ilustran muy bien la disparidad entre capital econdmico y cultural, asi como la
inconsistenciade status que un sector de los habitantes de | os asentamientos experimenta.
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[1I. TELEVISION
Cuando la rutina también es capacidad critica

Sefialar la masividad del consumo televisivo es una obviedad, sin embargo, la respuesta
afirmativa del 95.6% de la poblacion de asentamientos refuerza tal constatacion. En otras
palabras, la television constituye una de las practicas culturales més relevantes de consumo
cultura en los asentamientos en Montevideo al igual que lo es para e conjunto de los
uruguayos.

Grafico 14. ;Veteevision?
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Esta practica atraviesa todos los niveles educativos sin mayores diferencias entre uno y
otro. Aunque € nimero de no televidentes es comparativamente mayor en quienes tienen
nivel terciario, es de destacar que constituyen una minoria entre la poblacion (apenas el
6.7% paralos sectores més educados).

Por otra parte, mirar televisién es una practica extendida en todos los grupos de edades, no
existiendo diferencias sustantivas entre los jovenes, adultos y adultos-mayores. También
son minimas las diferencias existentes entre varones y mujeres alahorade mirar television.

El nivel de ingresos tampoco marca una frontera entre quienes ven television y quienes no
lo hacen. El consumo es transversal a nivel socioecondmico y perfil sociodemogréfico.
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Cuadro 20. Televidentes (¢ve television?) por tramos de edad

Tramos de Edad
15-29 | 30-59 | 60 mas| Total
Ve | No 4,1% 4.5% 4,0% 4.3%
TV |5 959%  955%  96,0% 95,79
Total 100,094  100,0%  100,0%  100,0%

Cuadro 21. Televidentes (¢ ve television?) por sexo

Sexo
M asculin¢ Femening Total
Ve No 3,1% 5,4% 4.3%
TV |s 969%  946%  957Y%
Total 100,09 100,09 100,09

Cuadro 22. Televidentes (¢ ve television?) por tramos de ingreso familiar

Tramos de ingresos familiares

Entre
Hasta$ | $4.000-| Masde$
4,000 $6.000 6.000
pesos pesos pesos Ns/Nc Total
ve | No 4,8% 4,6% 3,9% 4,4%
TV | g 95,2% 95,4% 96,1% 100,09 95,6%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,0%

=4

El nivel de exposicion diaria a la television es similar a nacional donde el 97% mira
television habituamente. En los asentamientos de Montevideo la exposicion diaria es
ligeramente menor ya que un 4.4% declara no ver television. Este porcentgje se incrementa
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con €l nivel educativo, asi € 6.7% de quienes tienen nivel terciario sefidano ver television
en asentamientos.

Cuadro 23. Televidentes (¢ve television?) segdn nivel educativo

Nivel Educativo
Primaria Secundarii Terciarig Total
ve | No 4,8% 3,8% 6,7% 4,4%)
TV |g 95,2% 96,2% 93,3% 95,69
Total 100,09 100,09 100,09 100,0¢

Adicionalmente, e nimero de horas que se ve television diariamente es menor a promedio
nacional para quienes ven hasta4 horas diarias.

Es posible identificar tres grupos de tel evidentes. Aquellos que miran televisidn entre unay
dos horas diarias (que alcanza el 42.3%), aquellos que miran television entre 3 y 4 horas
(34%) y quienes ven mas television por dia, que en los asentamientos llegan al 19% de la
poblacion (similar a promedio nacional que llegaba a 20%).

El tiempo disponible para mirar television cotidianamente es ato para unabuenaparte de la
poblacion si consideramos que mas de la mitad mira mas de 2 horas television diariamente
y que el 19.1% ve mas de 5 horas diarias de television. Sin embargo, estos patrones de

consumo no marcan diferencias sustantivas con el resto de la poblacion del pais.

Grafico 15. Horasqueve TV diariamente
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El tipo de television que se ve mas es la television abierta, practicamente las tres cuartas
partes del total de poblacion (73.7%).Por otra parte, e 21.2% restante sefiala ver
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principalmente television por cable. Este dato resulta interesante ya que la penetracion de la
television por cable en los asentamientos constituye un indicador de acceso diversificado a
nuevos contenidos audiovisuales (canaes locales e internacionales, publicos y privados)
frente a los ofrecidos por los canales abiertos nacionades (un acceso que
independientemente de la modalidad en que se realice, es decir a partir de la contratacion o
no del servicio llegaa 28% de la poblacion de los asentamientos en Montevideo).

Gréfico 16. Tipo detelevision que se ve méas
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Entre quienes viven en asentamientos los canades privados absorben las preferencias
televisivas, mientras que los canales publicos llevan un porcentaje minoritario: 3.2% para
Cand 5 Tveo y apenas el 0.2% sefida ver Tv Ciudad, limitacion en la que es posible que
incidael bajo nivel de conexion en tv cable.

Es de sefidar que quienes tienen mayor nivel educativo ven mas television por cable que
guienes tienen menor nivel de estudios.



Cuadro 24. Tipo de television que ve mas por nivel educativo

Nivel Educativo
Primaria Secundari{ Terciaria Total
Tivg TV abierta 74,9% 73,2% 66,7% 73,7¢
deTV | TV por cable 19,3% 22 5% 26,7% 21,2¢
quUE Ve No vetelevision  4,8% 3,8% 6,7% 4,4%
Mas | Ns/Ne 1,1% 5% 7%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09

Como se puede observar en el gréfico, la televison es percibida y “utilizadd’
fundamentalmente como espacio de acceso a la informacion (36%) y como dmbito de
entretenimiento y distension: el 25% menciona las telenovelas como el género que ve mas
en television y €l 13% las peliculas.

Gréfico 17 . Tipo de programa de television que ve mas (primera mencion)

Como segunda opcion, aparecen nuevamente las mismas preferencias (peliculas e
informativos) en television, que ocupan las horas de los televidentes de |os asentamientos
de lacapital.
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Gréfico 18. Tipo de programa de television que ve mas (segunda mencion)

w
(@]
1\®)
N
.

Por otra parte, el tiempo de residencia en el asentamiento sefida agunas diferencias en el
gusto televisivo. En primer lugar, €l 6% de los residentes “recientes’ (hasta 5 afios) sefialan
que no ven televison. A diferencia, € 4% de quienes viven hace mas tiempo en el
asentamiento no ve television.

Si se compara el gusto por uno u otro tipo de programas, quienes viven hace menos de
cinco afios en el asentamiento prefieren en mayor proporcion las telenovelas y programas
deportivos y quienes hace mas tiempo que viven en asentamientos prefieren los
informativosy las peliculas.
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Tipo deprogramade TV que ve mas (primera mencion) *
Tiempo que vive en asentamiento Crosstabulation

% within Tiempo que vive en asentamiento

Tiempo queviveen
asentamiento
Hasta 5
anos Méasde5
(inclusive) anos Total
Telenovelas 27,1% 24.4% 24,9%
Informativos 31,8% 36,9% 35,8%
Entretenimientos.... 5,9% 5,2% 5,3%
Musical ,6% ,5%
Tipode Peliculas 9,4% 14,0% 13,1%
programa de
TV queve Deportivos 10,6% 7,3% 8,0%
mas Cientificos.... 3,5% 1,5% 1,9%
rimera
Sreencién) Infantiles 3,5% ,6% 1,2%
Periodisticos 1,2% 3,7% 3,1%
Seriales 1,2% 1,2% 1,2%
Otros ,6% ,5%
No vetelevision 5,9% 4,0% 4,4%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

En cuanto a qué quieren ver los usuarios en television se preguntd acerca de cud es la
opinion sobre una serie de opciones variadas de producciones y politicas televisivas
posibles.

A este respecto, se preguntd si estaria de acuerdo-desacuerdo con producir “el Gran
Hermano” uruguayo. Mas de la mitad de la poblacion sefialé que estaria en desacuerdo.
Paraddjicamente, |as cifras de tele audiencia de este reality show suman atos niveles de
ratting, pero sin embargo, no concitainterés en reaizar unaversion nacional.

37



Gréfico 19. Opinion sobre producir el Gran Her mano uruguayo
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Por otra parte, existe una tendencia importante a rescatar lo loca, lo nuestro y
fundamentalmente el Interior del pais. Al cuestionar justamente sobre esta opcién, el 96%
se manifestd afavor de “ mostrar mas los departamentos del Interior” en television, en tanto,
también dejo sentado la necesidad de reforzar la programacién local y la necesidad de
“mirarnos mas’ y “conocernos mejor” en tanto pais.

Gréfico 20. Opinion sobre mostrar masa los departamentos del Interior del pais
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En cuanto a las lineas de programacion se manifestaron principalmente a favor de “pasar
menos programas norteamericanos’ (68.9%) y con mayor énfasis aln en la necesidad de
“pasar menos programas argentinos’ (86.8%).

Gréfico 21. Opinion sobre pasar menos programas norteamer icanos en television
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Gréfico 22. Opinion sobre pasar menos programas argentinos en television
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Adiciona mente se pregunto “Que le gustaria ver en la TV uruguaya que hoy no pasen”. Asi
es que existieron una serie de manifestaciones que refuerzan las ideas anteriormente
sefialadas. El 20% de las respuestas sefiala la necesidad de promocion y difusion de lo
nacional, 1o local y en particular del Interior del pais. Un encuestado sefid6é “algo nuevo,
plenamente uruguayo”’. Estas respuestas involucraron un reclamo de mas y mejor
produccion naciona en television.

Por una parte, uno de cada diez hizo mencion alanecesidad de saber més sobre la realidad
local con interés en los Departamentos del Interior en general, los lugares turisticos y la
situacion de quienes viven ali. Asimismo, se sefia6 la necesidad de saber més de los
barrios: de las condiciones de vida y realidades cotidianas. La ausencia relativa de
informacion local se hace presente en |as reivindicaciones de un sector de quienes viven en
| os asentamientos.

Por otra parte, se constat6é un interés por la produccion nacional de programas televisivos
de diferente género (“produccion nacional”) que alcanzo el 13%.

Gréfico 23. ¢Quelegustaria ver en television que hoy no pasen?
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En tercer lugar, existié interés en la produccion de ficcion nacional (7%). Este interés
concité por una parte, la necesdad de incorporar telenovelas nacionades a la oferta
televisiva. Las telenovelas han sido tradiciona mente para varios paises de América Latina
una forma de auto-reconocerse, en particular de mostrar las costumbres populares e
idiosincrasias locales. Sin embargo, en Uruguay han habido pocas experiencias televisivas
de produccion de telenovelas propias. Una cierta parte del publico de asentamientos sefida
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el interés por este tipo de producciones, mostrando a la vez la necesidad de ver y verse a
mismo tiempo.

Por otra parte, se insiste en la necesidad de produccion de ficcion nacional, “peliculas
nacionales’, “cine nacional” tanto en larealizacion de micros como largometrajes.

También la ficcidn internacional es solicitada por un 10%, sefidando la necesidad de
multiplicar la oferta, mejorar la reposicion de la mismay acercar el cine a domicilio. Se
reclaman en particular las peliculas de estreno reciente, asi como cine retro.

El entretenimiento tiene su lugar asegurado y el 9% reclama programas variados de
entretenimiento nacional e internacional, donde se le permita participar o simplemente
divertirse. En otra dimension del humor, se plantea minoritariamente (2%) la necesidad de
méasy mejor humor: un humor de calidad.

El deporte se hace presente y concita el interés de un sector de poblacién en los
asentamientos, centralizado en e fdatbol y con agunas referencias a otros deportes
nacionales (8%).

De acuerdo a los encuestados se necesitaria mayor originalidad en las propuestas
televisivas, mas programas de investigacion periodistica naciona, mejor calidad en la
informacion y contenidos de carécter social. EI 8% menciond que le interesaria que la
television emitiera programas de contenido socid y politico en diferentes formatos
(debates, periodisticos, informativos).

Entre las opiniones existe un reclamo de que se vean las zonas pobres de la ciudad, que se
muestren las injusticias sociales, que se vean las “vidas uruguayas’:

“Mostrar la realidad de los barrios que estdn marginados y que no le dan posibilidades de
progresar”

Este gjemplo, como otros, sefiala la necesidad del reconocimiento de las diferencias en
television, mostrando la redidad contrastante de |os diversos sectores sociales que viven en
laciudad y en el pais.

Por ultimo, también existen planteos que reclaman television educativa y cultura para
nifios. Se manifestd un interés especifico (9%) en mejorar la programacién sobre nifios y
jovenes, tanto en cuanto al entretenimiento como al aspecto educativo.
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IV.CINE
Imégenes de una préctica ausente

El 80% de la poblacidn de los asentamientos hace afios que no va o nuncaen su vidafue al
cine. Esta constatacion sugiere que los sectores sociales de la ciudad que viven en
asentamientos no tienen incorporados en sus habitos audiovisuales la préctica que en el
siglo pasado fue generalizada entre los uruguayosdeir a cine.

Gréfico 24. Asistencia al cine (en %)
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Asimismo, una quinta parte (20%) asistio a menos una vez a afo. Entre estos, existe un
4.5% que manifiesta asistir de formaregular, d menos unavez al mes.

Al andlizar la asistencia d cine de acuerdo ad tramo etario surge que los jovenes son
quienes asisten con mayor frecuencia (al menos unavez ala semanay algunavez por mes).
Asimismo, constituyen un sector absolutamente minoritario (1.8% y 6.5%
respectivamente).

Apenas una quinta parte de los jévenes manifiesta que va al cine algunavez al afio (21.9%)
reforzando que no es una préctica habitual. Es relevante que la mitad de los jévenes en los
asentamientos de Montevideo sefialen que hace afios que no van a cine (49.1%) y que una
quinta parte adicionalmente indigue que nunca en su vida fue al cine (20.7%): entre ambas
categorias el 69.8% de los jovenes en los asentamientos no tiene incorporada una
experiencia audiovisua como practica habitua y buena parte de ellos nunca la han
experimentado.

Al comparar estos datos con el total de jovenes en la poblacién naciona surge que mientras
unatercera parte de los jovenes uruguayos no han ido nuncao hace afios que no van al cine,
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en los asentamientos de la ciudad de Montevideo, la proporcion supera los dos tercios
(69.8%).

Para los adultos, la asistencia a cine, también minoritaria, es una préctica que se realiza

alguna vez a ano para el 11.4%, mientras la mayor parte de este grupo manifiesta que hace
anos o nuncafue en su vida

También es significativo que los adultos mayores en su conjunto sefialen que hace afios que
no van a cine.

Cuadro 25. Frecuencia de asistencia al cine por tramos de edad

Tramos de Edad
15-29 30-59 60 mas| Total
ibgll Srgr%r;%sé unaveza qgo 7%
caga | Algunavezpor mes 65%|  2.3% 39%
vaal | Algunavez por aho 21,9% 11,4% 15,0%
cne | Haceafiosquenova 49,19 7829 10004  67,6%
Nunca fui 20,7% 8,2% 12,8%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09

Al andizar la asistencia d cine por sexo surge gue los varones van comparativamente ago
més que las mujeres, aungque en general la asistencia es minoritaria. Entre quienes van a
cine, los varones son quienes a menos en un 6% asisten aguna vez al mes o ala semana
(1.6%Yy 4.7%) y un 18% manifiesta haber ido al cine algunavez por afo.



Cuadro 26. Frecuencia de asistencia al cine por sexo

Sexo
Masculin¢ Femening Total
Al menosunavez a 0 0
la semana 1,6% (%0
Cada | Ajouna vez por 47%  32%  3.9%

vaal | Algunavez por aho 18,1% 12,2% 15,0%

cne | paceafiosquendva 642%  706%  67,6%
Nunca fui 11,4% 14,0% 12,89
Total 100,09 100,09 100,09

El nivel educativo sefida diferencias entre quienes asisten regularmente al cine y quienes
no lo hacen. Entre quienes alcanzaron menor nivel educativo, solo el 8,5% han ido
regularmente al cine (alguna vez por mes, por aio). Por otra parte, el 72.2% de quienes
accedieron a nivel primario hace afios que no van a cine, mientras que entre quienes
accedieron aeducacion terciaria solo el 26.7% sefiala que hace afios que no va.

Quienes alcanzaron nivel secundario muestran un perfil intermedio, donde la préctica del
cine no esta muy incorporada a las actividades cotidianas de uso del tiempo libre. S6lo una
cuarta parte de este sector manifiesta ir a cine con cierta regularidad a nivel anua (19%
algunavez por afo y 5.3% alguna vez por mes).

Quienes alcanzaron nivel terciario tienen incorporada la préctica con mayor regularidad. En
este grupo €l 13.3% sefidair al menos unavez ala semana, el 20% algunavez a mesy
40% alguna vez por afo, mientras sdlo el 26.7% menciona que hace afios que no va.



Cuadro 27. Frecuencia de asistencia al cine por nivel educativo

Nivel Educativo
Primaria Secundarii Terciaria Total

Al menos una vez a 0 o o
la semana 2% 13,3% 7%
Cada

cuanto Alguna vez por mes 5% 5,3% 20,0% 3,6%0
vaal | Algunavezpor aho 8,0% 19,1% 40,0% 14,89

cine | acearios gueno va 72,2% 67,0% 26,7% 67,9¢
Nunca fui 19,3% 8,1% 12,99
Total 100,09 100,09 100,09 100,09

Dado que lapréctica de asistir al cine supone un cierto costo asociado a pago de laentrada

y € transporte, esta salida esta pautada por diferencias entre quienes tienen mayores y
menores niveles de ingresos.

El 12% de quienes tienen menores ingresos fue d cine aguna vez a alo mientras que €l
62% de quienes tienen mayores ingresos manifiestan haber ido en igual proporcion. Para
guienes tienen menores ingresos la asistencia a cine es una actividad poco usua y para
muchos desconocida: e 71.6% manifiesta que hace afios que no vay el 15.9% sefida que
nuncaen su vidafuea cine.



Cuadro 28. Frecuencia de asistencia al cine de acuerdo a tramos de ingresos
familiares

Tramos de ingresos familiares
Entre
Hasta$| $4.000-| Masde $
4.000 $6.000 6.000
pesos pESOS pESDS Ns/Nc Total
Al menosuna vez a
Pl 2,3% 1,0% 7%
guagneio Algunavez por mes 1,4% 3,4% 7,8% 6,3% 3,6%
vaal |Alqunavezporafo 1119  115%  196% 563%  150%
CIN€ | Haceafiosquendva 716%  690%  647%  31,3%  67,8%
Nunca fui 15,9% 13,8% 6,9% 6,3% 12,8%
Total 100,09 100,09 100,09 100,09 100,C9

Al comparar la asistenciad cine con los resultados de |a encuesta realizada en el afio 2002
en la ciudad, surge una diferencia sustantiva entre las diversas zonas y estratos socio-
econdémicos donde quienes viven en asentamientos se ubican en un extremo caracterizado
por una mayoria sustantiva de la poblacion que hace afios que no vao nuncafue a cine que
acanzael 80% de la poblacién que contrasta con el 19% que menciona asistir algunavez a
afio. En el extremo opuesto, en la zona de mayor nivel socioeconémico de la ciudad la
relacion se invierte entre quienes van d cine frecuentemente y quienes no lo hacen: el 76%

sefialaba asistir d menos unavez a afo y el 24% manifestaba que hace afios que no iba o
nunca habiaido en su vida.
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Gréfico 25. Asistencia al cine de acuerdo a zonas por nivel socio-econdmico de
Montevideo
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Nota. Losporcentges no incluyen la categoria“no sabe-no contesta’.
Fuente: Elaboracion propia en base a la Encuesta de Consumo y comportamiento cultural de los uruguayos
(FHUCE: 2002) y Encuesta de Consumo y comportamiento cultura en Asentamientos en Montevideo (2006).

Por ultimo, cabe sefidar que la asistencia a cine no experimenta diferencias sustantivas en
relacion al tiempo de residenciaen el asentamiento.

Por qué novamasal cine

Larazon principal que se sefiala como fundamento alano asistencia al cine es el precio de
las entradas, que alcanza al 37% de |os habitantes de los asentamientos de la ciudad capital.
Sin embargo, existen otras razones posibles que estén fuera del plano econémico taes
como el gusto y las dindmicas cotidianas. Con respecto a gustos y opciones disponibles
nuevamente aparece la posibilidad de que no se acceda por desconocimiento o por no haber
coincidencia en gustos y ofertas culturaes de bgo costo.
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Gréfico 26. Motivo por € cual no asiste con mayor regularidad al cine

8%- 3% @ No tiene tiempo

0,
4% 22% W No le interesa

[ Prefiere hacer otra cosa
OLas entradas son caras
W Le quedalejos

39% @ Otra razén

8% W Ns Nc

V. INTERNET
De acceso y desigualdad

Numerosos estudios indican que las nuevas tecnologias de informacién, si bien han
multiplicado la diversidad de opciones culturales disponibles en términos de informacién,
gestion, entretenimiento y gustos cultural es; también han acentuado la brecha entre quienes
acceden y quienes no a estas nuevas opciones. Por |o tanto, el conocimiento, acceso y tipo
de utilizacion de Internet constituye un indicador relevante para el andlisis de las nuevas
formas de desigualdad en el plano cultural.

Gréfico 27. Frecuencia de utilizaciéon de | nter net
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A este respecto, de acuerdo a los resultados de la encuesta la utilizacion de Internet en los
asentamientos de forma regular (casi todos los dias, una o dos veces por semana o aguna
vez al mes) acanzael 17%. Ello traduce unarealidad en la cual el contacto “ocasional” con
Internet se reduce a una de cada sei's personas en |os asentamientos.

El 70% sefida que nunca o casi nunca lo utiliza (63% nuncay 7% casi nunca) y el 12%
indicaque “no sabe lo que es Internet”.

Al andizar este dato por sexo, surge gque existe un mayor desconocimiento de lo que es
Internet por parte de los varones, aungue las distancias son relativas. Por contrapartida, 10s
varones son quienes mas utilizan Internet cotidianamente (el 9.9% lo utiliza casi todos los
dias) mientras las mujeres |o utilizan en menor regularidad.

Cuadro 29. Frecuencia con la que usa I nternet por sexo

Sexo
Masculin Femenin¢  Total

No sabe lo gue esinternet14,19 11,09 12,49

Cas todos los dias 9,9% ,9% 5,1%

G| Unaodosvecespor | 7304 730 73%

iurﬁ%m Alguna vez al mes 3,6% 6,4% 5,1%

Cas nunca 7,3% 6,8% 7,1%

Nunca 57,89 67,6% 63,09

 Total 100,04  100,0% 100,09

El nivel educativo también sefiala una brechaparala conexion a Internet. Asi es que el 17%
de quienes tienen nivel educativo primario no saben que es Internet, mientras que para
guienes tienen nivel secundario el porcentge se reduce ala mitad (8%) y entre quienes han
accedido a educacion terciaria € porcentgje de desconocimiento es nulo. Adiciona mente,
quienes tienen mayor nivel educativo utilizan con mayor regularidad Internet: el 40% de
quienes tienen nivel terciario lo utiliza casi todos los dias, mientras apenas el 1.6% de
quienes tienen nivel primario lo hace.

En este sentido, entre quienes tienen menor nivel educativo predomina la inexistencia de
uso de Internet que supera las % partes del grupo (casi nunca o nunca utilizan Internet). En
el grupo de nivel educativo medio se pueden identificar, por una parte quienes no utilizan
Internet habitualmente (nunca y casi nunca) que acanzan las 2/3 partes del grupo y
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conforman un grupo mayoritario (67.8%) y quienes incorporaron la préctica habitual de uso

de Internet que llega précticamente al 24%. Como se sefial 6 anteriormente, quienes tienen

mayor nivel educativo (nivel terciario) el uso de Internet es cotidiano, acanzando los 2/3

del grupo.

Cuadro 30. Frecuencia con la que usa I nternet por nivel educativo

Nivel Educativo
Primaris Secundari Terciari¢ Total
No sabe lo gue esinternetl7, 79 8,7% 12,59
Cas todoslos dias 1,6% 5,3% 40,09 4,9%
G0 Unaodosvecespor | 1600 1150 200%  7.3%
o et Alquna vez al mes 22%  67%  200%  51%
Cas nunca 3,2% 10,19 13,39 7,1%
Nunca 73,79 57,79 6,7% 63,19
Total 100,09 100,0¥ 100,0% 100,09

Los ingresos del hogar también explican en cierta forma las diferencias en el uso de
Internet. Por una parte, quienes usan con mayor regularidad son aguellos que tienen
mayores niveles de ingresos del hogar.

Cuadro 31. Frecuencia con la que usa I nternet por tramos de ingresos familiares

Tramos de ingresos familiares
Entre
Hasta$ $4.000-| Masde $
4.000 $6.000 | 6.000
pesos pesos pesos Ns/Nc Total
No sabe lo que es intér nefl 8,49 5,7% 6,9% 6,3% 12,49
Casi todos los dias 1,0% 5, 7% 10,99 18,89 5,1%
Coda Unaodosvecespor | 5395 4609 1094 250U  7,3%
o net Alauna vez al mes 39%  46%  69% 125%  51%
Cas nunca 6,3% 8,0% 7,9% 6,3% 7,1%
Nunca 65,29 71,39 56,49 31,39 63,09
 Total 100,09/ 100,094 100,04 100,04 100,09
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Asi es que € uso cotidiano (casi todos los dias — una 0 dos veces por semana) es
efectivamente menor entre quienes ganan menos de 4000 pesos mensuales familiares,
acanzando € 6% de este grupo. A diferencia, el 22% de quienes ganan més de 6.000 pesos
mensuales utiliza Internet con frecuencia habitual.

Cuadro 32. Frecuencia con la que usa I nter net por tramos de edad

Tramos de Edad

15-29 30-59 60 mas| Total

No sabe lo gue esinter net 8,4% 13,79 28,09 12,49

Casl todoslosdias 8,4% 3,2% 5,1%

guagn%o ge?r?a%gos ol 4,1% 7,3%
intern Alguna vez al mes 7,2% 3,7% 4,0% 5,1%
Cas nunca 11,49 4,1% 4,0% 7,1%

Nunca 52,19 71,29 64,09 63,00

100,09 100,09 100,09 100,09

La diferencia entre edades constituye otra brecha en el acceso y uso de Internet. Mientras
los jévenes tienen un uso mayor gue los adultos y fundamentalmente en relacion a los
adultos mayores (60 y mas), los mas jovenes son quienes fundamental mente saben los que
es Internet independientemente de cuanto lo usen: entre los jovenes de 15y 29 € 8% no
sabe que es Internet pero en esta misma categoria, 10s que tienen mas de 60 afios a canzan
el 28%.

También la comparacion por zonas en Montevideo en relacion a la encuesta realizada en
2002 proporciona un contrapunto sustantivo para pensar las nuevas brechas en el acceso a
Internet entre sectores socioecondmicos y zonas de la ciudad. Todavia més relevante si se
tiene en cuenta que pasaron cuatro alosy el uso de Internet ha continuado creciendo. Para
los sectores de mayor nivel socioecondmico ubicados en la zona 1 (zona costera de la
ciudad) el uso de Internet al menos unavez al mes eradel 51% para 2002.

En contraste parala zonade menor nivel socioecondmico (zona 3) la utilizacion de Internet
era del 12% en 2002. En los asentamientos alcanza el 17% para 2006, una sexta parte de la
poblacion. Quizés se deba alapredisposicion a uso de Internet por parte de los jovenes que
constituyen la mayor parte de la poblacion de los asentamientos en la ciudad, en contraste
con zonas donde la estructura de edad es mas envejecida y a los cuatro afios entre un
estudio y otro donde la practica de Internet se ha ido incrementando, como se sefialaba
anteriormente.
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Por otraparte, el tiempo de residencia en el asentamiento (més 0 menos de cinco afios) no
expresa diferencias relevantes en el uso de Internet.

Donde usa I nternet
El lugar donde se utiliza Internet constituye un indicador relevante para analizar las brechas
en el consumo. Entre quienes usan Internet, el cyber aparece como el lugar principal de

apropiacion, dados los atos costos de la posesion de un computador anivel del hogar.

Gréfico 28. ¢ Donde utiliza I nter net?

En e cyber En s _
17% A En casa de amigos
2% 1%

En € trabajo
2%
En otro lugar
1%

No sabe 0 no usa
internet
76%

En laescuela, liceo
1%

El uso de Internet varia entre varones y mujeres. En ambos grupos en una proporcion
mayoritaria que alcanza el 71.9% y 78.5% respectivamente no saben que es Internet o no lo
usan habitualmente. Entre quienes usan Internet, el lugar donde lo hacen es diferente entre
los sexos. Paralos varones, el cyber es un espacio relevante para utilizar Internet que llega
a 19.3%; también el hogar constituye un espacio de uso de Internet parael 3.1%. El 4.2%
menciona el lugar de trabajo como espacio de uso de Internet.

Las mujeres utilizan también los cyber como lugar de encuentro cibernético mientras los
otros espacios son infimos.
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Cuadro 33. Donde usa I nternet por sexo

Sexo
Masculinc Femenind Total
En € cyber 19,3% 15,1% 17,0%
En su casa 3,1% 1,4% 2,2%
Dondeusa | En la escuela, liceo... 5% 1,8% 1,2%
'(”}?mga En el trabajo 4,2% 9%|  2,4%
rTF:enci(’)n) En casa de amigos ,5% 1,8% 1,29%
No sabe o no usaintefnet 71,9% 78,5% 75,4%
En otro lugar ,5% ,5% ,5%
Total 100,09 100,09 100,0%

El uso de los espacios también esta relacionado ala edad. Los mas jovenes usan el espacio
del cyber como espacio de encuentro en Internet y utilizan menos los espacios domésticos y
las instituciones educativas que por otra parte, no ofrecen unaamplia aternativa

Asimismo, las limitantes econdmicas constituyen barreras relevantes para poder usar
Internet en los hogares. Buena parte de los hogares en asentamientos no disponen de un
computador. Adicionalmente, la necesidad de pagar la conexion de Internet supone una
segunda brecha que disminuye | as oportunidades de acceso.

Asimismo, los adultos ya no utilizan tanto € cyber aunque comparativamente es el espacio
mas utilizado (8.7%) dado que no cuentan con alternativas de uso particular.

De acuerdo a nivel de estudios, quienes tienen primaria practicamente no utilizan Internet.
Quienes utilizan Internet 1o hacen en el cyber. De entre quienes accedieron a educacion
secundaria el 25% usa Internet en el cyber y de quienes tienen nivel terciario practicamente
lamitad utilizalos cyber paraacceder a Internet.

De esta forma, los cyber constituyen un espacio de acceso alnternet que compensa en parte
la brecha entre quienes tienen y quienes no tienen acceso en el domicilio. Evidentemente
igual han sido fundamentalmente gpropiados por |os sectores més jévenes y no constituyen
una solucién que compense esta desigualdad en el acceso a nuevas formas de comunicarse,
informarse, educarse y entretenerse.
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Cuadro 34. Donde usa I nternet por tramos de edad

Tramos de Edad
15-29 30-59 | 60 mas| Total
En € cyber 29,39 8,7% 8,0% 17,09
En su casa 1,8% 2, 7% 2,2%
Donde usa| En la escuela, liceo... 3,0% 1,2%
(brimaa Enétrabaio 24%  2,71% 2,4%
mencion) | En casa deamigos 1,8% ,9% 1,2%
No sabe 0 no usa inter netc0,59 84,99 92,09 75,49
En otro lugar 1,2% ,5%
 Total 100,09 100,09 100,09 100,09




Cuadro 35. Donde usa I nternet por nivel educativo

Nivel Educativo

Primarig Secundari Terciari¢ _Total
En el cyber 5,9% 25,09 46,79 17,19
En su casa 1,6% 1,9% 6,7% 2,0%
Donde usa| En la escuela, liceo... 2,4% 1,2%
'(”tr?[;‘gt . |Ené trabaio 1,1% 24%  200%  24%
nqencién) En casa de amigos 1,4% 13,39 1,2%
No sabe o0 no usa inter net91,4% 66,39 6,7% 75,69
En otro lugar 5% 6,7% ,5%
 Total 100,09 100,04 100,0% 100,09

Adicionamente, quienes tienen mayores ingresos tienen ventajas relativas frente a los
otros. En este sentido, principalmente quienes tienen mayores ingresos usan Internet
proporcionalmente més en sus domicilios.-

55



